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09/49. Anderung des Bebauungsplanes
der Stadtgemeinde Tulln

Bebauungsbestimmungen
far die Gestaltung und das Verbot von Werbeanlagen

Der Gemeinderat der Stadtgemeinde Tulln hat in seiner Sitzung hat am 2. Juli 2009
folgende

VERORDNUNG

beschlossen:

§1

GemalR § 73 NG. Bauordnung 1996 wird dem Verordnungstext zum Bebauungsplan 1994 der
Stadtgemeinde Tulln der § 5a wie folgt hinzugefugt:

8 5a Werbeanlagen

Begriffsbestimmungen:

Als Werbeanlage gilt jedwede der Anpreisung, Anzeige, Ankindigung oder dem Hinweis
dienende Einrichtung, gleichglltig zu welchem Zweck und unbeschadet des Umstandes, ob
ihre Anbringung voriibergehend oder dauernd erfolgt. Hiezu z&hlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Schaukéasten, Transparente, Reklametafeln / Plakatwande,
Billboards / Rollingboards, Spannbander, Bemalungen, Pylone, Masten, Saulen, Lichtwer-
bung, Anschlage, Folien und &hnliche Werbeeinrichtungen.

Als voribergehende Werbeanlagen gelten jene Anlagen, die flr einen maximalen Zeitraum
von vier Wochen bestehen.

Sachlicher Geltungsbereich:

(1) Die Bestimmungen regeln die Anordnung und Gestaltung standortunabhangiger Werbe-
anlagen (Werbung fir Betriebe und/oder Produkte abseits des Standortes der jeweiligen
Erzeugungsstatte bzw. Handelseinrichtung), die der gewerblichen Ankindigung oder
Anpreisung dienen, gleichgultig zu welchem Zwecke und unbeschadet des Umstandes,
ob ihre Errichtung vortibergehend oder in dauernder Absicht erfolgt und ob sie vom 6f-
fentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.

(2) Die Bestimmungen sind nicht anzuwenden auf:

a) Standortgebundene firmenbezogene Werbeeinrichtungen von unmittelbar auf dem
Grundstlck befindlichen Betrieben und Einrichtungen (Statten der erbrachten Leis-
tung), sofern sie den Bestimmungen des Absatzes 10 und 12 entsprechen.

b) Hinweisschilder zur Verkehrslenkung (Stral3enschilder, touristische Hinweise und
Wegweiser), Warnschilder, Hinweisschilder zu StraReneinbauten etc.
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¢) Ankindigungen an Baustellen auf Baudauer (Baustellentafeln), soweit sie sich auf
das Vorhaben beziehen

d) Werbedekorationen in und auf Schaufenstern und Schaukasten, sofern sie den Be-
stimmungen des Absatzes 11 entsprechen

e) Aushangkasten ortsansassiger Vereine, Gruppierungen und politischer Parteien

f) Voriibergehende Ankindigungen und Werbeanlagen im Rahmen einzelner Veranstal-
tungen sportlicher oder kultureller Art oder fiir gemeinnutzige Zwecke

g) Wahlwerbung in hierfir festgelegten Zeitrdumen

h) Druckwerke gemalR Plakatverordnung der Bezirkshauptmannschaft Tulln vom
17.3.2003 ZI. 11-A-92-2001.

Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen:

(3) Die Werbeanlagen unterliegen einem hohen qualitativen Anspruch.
Die ortstypische Charakteristik soll hervorgehoben und die Qualitéat der Straf3en- und
Platzraume gesteigert werden.

(4) Werbeanlagen sind so anzuordnen und zu errichten, dass aufgrund ihrer Gestaltung
keine Beeintrachtigung des Orts- und Landschaftsbildes erfolgt.

(5) Wertvolle Sichtachsen / Blickbeziehungen von und zu markanten Geb&auden
(Kirchen, Schlésser, Denkmaler, historische Bauwerke u.d.) oder exponierten
Landschaftsteilen (Donau, Wienerwald 0.4.) sind von Werbeanlagen freizuhalten.

(6) Durch Werbeanlagen darf die Sicherheit, Leichtigkeit und Flissigkeit des Verkehrs
nicht wesentlich beeintrachtigt werden.

Allgemeine Gestaltungsgrundsétze:

(7) Bei der Planung und Errichtung von Werbeanlagen ist hinsichtlich Form, Gré3e, Pro-
portion, Gliederung, Material, Farbgebung und Beleuchtung besonders auf die Gestal-
tungscharakteristik, die Struktur des Baubestandes, das Stral3en- und Platzbild (Stra-
Renbreiten), markante Griinraumelemente sowie auf das Stadtgeflige der Umgebung
Rucksicht zu nehmen.

(8) Die Werbeanlagen haben sich harmonisch in die Umgebung einzuftgen.
Die Umgebung ist hierbei jener Bereich, der vom Standort der Werbeanlage
optisch beeinflusst wird.

(9) Die Dominanz von Werbeanlagen im Stadtbild ist zu vermeiden, die Maf3stablichkeit
grundsatzlich zu wahren.

(10) Fur Werbeanlagen auf allen Verkehrsflachen gemaf N6. Raumordnungsgesetz 1976
gilt eine maximale Einzelgréf3e von 10 m2.

(11) Im Bauland ist eine Werbeanlage je Gebaudefront zulassig. Fir diese gilt unabhéngig
der nachstehenden Einschrdnkungen eine maximale Grol3e von 20 m2.
Diese Werbeanlage darf auf3erdem eine Grol3e von max. 30 % der Wand- bzw. Fassa-
denflache abzlglich der Fenster- oder Turéffnungen (auch Portale und Auslagen) nicht
Uiberschreiten. Bei Werbefolien auf Glasflachen (z.B. Portale) darf maximal eine Flache
von 50 % dafir verwendet werden. Dies gilt auch fir Werbeanlagen(folien) ohne spezi-
fischen Informationsgehalt.
Werden Werbeanlagen auf zwei benachbarten Geb&udefronten errichtet, so ist deren
Abstand zueinander so zu wahlen, dass dieser raumlich bewusst wahrnehmbar ist.



Geriste, Brandwande/Feuermauern:

(12) Die Verwendung von Gerilsten sowie von Brandwanden und Feuermauern (Wandfla-
chen, Uberwiegend an seitlichen Grundgrenzen, aufgrund unterschiedlicher Bebau-
ungsweisen bzw. Bebauungshodhen entstanden) zu Werbezwecken (Werbetafeln, Be-
spannung mittels Textilien oder Folien, Fassadenmalerei, Projektionen, etc.) ist daran
gebunden, die vorhandene bauliche Situation im Sinne einer Aufwertung des Ortsbil-
des zu nutzen. Dabei ist auf eine entsprechende mafistabliche Werbeflachenanord-
nung zu achten.

Beleuchtung von Werbeanlagen:

(13) Bei Beleuchtung oder Hinterleuchtung von Werbeanlagen ist hinsichtlich der
Lichtintensitat und der verwendeten Leuchtmittel ausreichend Bezug zum Umfeld
herzustellen. Eine Blendwirkung ist in jedem Fall auszuschlieen. Hierfir sind die
Richtlinienvorschriften flr den Stralenbau RVS 5.512 "Informationstrager fir
verkehrsfremde Zwecke" einzuhalten. (Die in der Richtlinie angefihrte
Umfeldleuchtdichte ist die Leuchtdichte der Stral3e ohne eingeschaltete zusatzliche
Werbebeleuchtung.)

Die Beleuchtung darf nur von 6.00 Uhr bis 22.00 Uhr mit ruhendem Licht erfolgen.

Ausschluss von Werbeanlagen:

(14) Unzulassig sind Werbeanlagen:

a) auf oder an Baumen,

b) auf oder an Leitungsmasten, Verkehrsmasten, Masten fur Sende- und Empfangsan-
lagen sowie sonstige Gittermasten, ausgenommen Masten der 6ffentlichen Beleuch-
tung

c) auf Dachern Uber der Dachtraufe bzw. Attikaoberkante und auf Gaupenwanden oder
Fassadenfronten der zurlickgesetzten Geschosse

d) auf gliedernden Architekturteilen, Balkonen, Erkern, Tlren, Toren, Fensterladen

e) an Einfriedungen und Larmschutzeinrichtungen

f) auf Gerlsten (zeitlich begrenzte Ausnahmen sind zul&assig)

g) an baulichen Anlagen, wie z.B. Turmen oder Kaminen, au3erhalb von Uberwiegend
gewerblich genutzten Bereichen

h) auf oder an Boschungen, Aufschiuttungen oder Abgrabungen sowie topographisch
markanten Bereichen

i) an Bricken, ausgenommen fir Veranstaltungsankindigungen (Messen,
Landesausstellungen 0.4.)

j) auf abgestellten landwirtschaftlichen Geraten und Arbeitsmittel sowie landwirtschaft-
lichen Gutern innerhalb des Baulandes

k) im Uferbereich von Gewéssern (im Interesse der Funktionswahrung, Erhaltung von
Erlebbarkeit, Blickbeziehungen, Raumeindruck)

Grof3flachige Werbeanlagen:

(15) Groliflachige Werbeanlagen, die Uber die Bestimmungen der Absatze 10, 11 und 12
hinausgehen, sind im gesamten Stadtgebiet unzuldssig. Ausgenommen hiervon sind
Werbeanlagen in und auf Sportanlagen.



§2

Der Absatz 3 des § 8 der Verordnung zum Bebauungsplan 1994 entféllt. Der Absatz 4 des
§ 8 erhélt die Bezeichnung Absatz 3, der Absatz 5 des § 8 erhalt die Bezeichnung Absatz 4.

§3

Diese Verordnung tritt nach ihrer Kundmachung mit dem auf den Ablauf der zweiwdchigen
Kundmachungsfrist folgenden Tag in Kraft.

Tulln, am 6. Juli 2009

Der Birgermeister:

Angeschlagen am 7. Juli 2009
Abgenommen am 22. Juli 2009



